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Special-Interest:

Immobilien-Anbieter erreichen hier
genau ihre Kernzielgruppe: Teuere
Streuverluste gibt es nicht.

Verbreitung: 

NWH wendet sich ausschließlich an
Top-Entscheider aus der Hotellerie.
– Immobilien-Anbieter profitieren
von einer hohen Branchenab-
deckung.

Erfolgsstory:

Nach nur vier Ausgaben konnte
NWH den Magazin-Umfang nahezu 
verdoppeln. Diese Akzeptanz spie-
gelt den Erfolg des Konzepts wider.

Darstellung:

Die herkömmliche Auslobung einer
Hotel-Immobilie in wenigen (teuren)
Zeilen ohne Bild ist unbefriedigend.
NWH bietet erschwinglichen Platz.
Eine ebenso prominente wie plakati-
ve Auslobung sowie die detaillierte
Beschreibung steht im Vordergrund.
Zum vergleichbar günstigen Preis.

Die Info-Box:

Das maßgebliche Profil der Hotel-Immobi-
lie fasst alle wichtigen Kenndaten zusam-
men. Die standardisierte Information wur-
de vom Hotelprofi entwickelt (KHC).

Fotokonzept: 

Bilder sagen mehr als tausend Wor-
te! Wo sonst haben Anbieter die
Möglichkeit, ein Objekt derartig
anschaulich zu präsentieren? NWH
arbeitet mit mindestens ein-, bevor-
zugt aber mit mehrseitigen Strecken.

Nur Top-Hotels: 

NWH beschränkt sich auf wirkliche
Spitzen-Objekte. Dieses Konzept
gewährleistet einen maximalen Ima-
ge-Effekt. Hier wird die Spreu vom
Weizen getrennt – das wissen die
Leser zu schätzen.

Hamburg, im Januar 2004 – Inter-
netbusiness ist erwachsen gewor-
den. Mit neuem Design und weite-
ren Inhalten startet das Branchen-
portal hotelier-deutschland.de
durch. Bei über 550.000 PageVie-
ws und rund 110.000 Unique Visi-
tors im Monat ist die Internetplatt-
form eine der meistgelesenen Onli-
nemedien für die Hotellerie.
„Wir erhalten unsere Stärke durch
Domains wie hotelier.de und hote-
lier.com sowie durch unsere seit
1996 ununterbrochene Marktprä-
senz“, konstatiert Wolfgang Ahrens,
Betreiber des Portals. Als Online-
reservierungen in der Branche
allenfalls Internetfreaks etwas sag-
te, war das die erste Fassung des
Portals schon präsent. 
„Wir sind mit der Zeit gegangen,
haben uns nun erneuert und bie-
ten einen verlässlichen Zugang zu
einer hochkarätigen Zielgruppe“,
sagt Werbemann Ahrens. Der
gelernte Kaufmann steuert nun
schon seit vier Jahren den Werbe-
verkauf und ist für innovative
Kooperationen sehr aufgeschlossen.
So kurbelte er den Fachbuchverkauf
mit einem gut sortierten Online-
buchshop an, öffnete zahlreichen
Branchenneulingen den Weg zu Ein-
kaufsentscheidern und nennt nam-
hafte Unternehmen zu seinen Kun-
den, u.a. Kadner Hotel Consulting.
Das Portal läuft, nun kommen weite-
re Meilensteine. In Zusammenarbeit
mit ebay Deutschland haben Wolf-

gang Ahrens und sein Team die Onli-
neversteigerung von Hotel- und
Restaurantgutscheinen über hotel
2000.de und restaurantguide.to pro-
fessionell begonnen. Zur Zeit werden
Gutscheine von 300 Hotels und
Restaurants aus Deutschland, Belgi-
en, Frankreich und Portugal ver-
marktet, ab 1 Euro. Der Marketing-
effekt ist unvergleichlich: Viele stei-
gern aus Spaß mit oder fragen an, ob
sie einen zweiten Gutschein zu
einem Fixpreis kaufen können. Die

KHC Netzwerk

Shootingerfolg mit 
ebay-Gutscheinversteigerungen
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In dieser Ausgabe von Netzwerk Hotel präsentieren wir Ihnen erstmalig die
KHC-Immobilien-Seiten. Die Art der Präsentation stellt ein Novum dar und
ist branchenweit bislang einmalig. In 10 Punkten haben wir formuliert, was
wir unter „Konzentration auf das Wesentliche“ verstehen.

Branchenportal hotelier-deutschland.de setzt Standards bei Internetwerbung

Roherlöse aus den Onlineverstei-
gerungen werden mit dem Hotel
geteilt und bei Folgeversteigerun-
gen einem anderen Teilungsmodus
unterworfen, die Restaurants
haben einen Effekt über neue
Gäste und Erlöse aus Getränkeum-
sätzen. 
„So wird das Marketingpaket dau-
erhaft interessant und erschliesst
neue Gästekreise“, sagt Christoph
Riebesell, der für Verkauf und Mar-
keting zuständig ist. „Kein Restau-
rantgutschein hat einen Wert unter
25 Euro, das beweist die Ernsthaf-
tigkeit dieses Angebotes.“
Der Gast ersteigert günstiger -
ergo ein gutes Schnäppchen für
den Gast und ein Selbstkostenerlös
für den Gastronomen. Mit diesem
System sind die Onlinemarketer
bei ebay zum Powerseller gewor-
den und verweisen stolz auf die zu
99% sehr positiven Gästeberichte.
Onlinewerbung und Internetmar-
keting kommen an. Die steigende

Zahl der Kunden und Referenza-
dressen belegen dies. Doch damit
nicht genug. In Zusammenarbeit mit
einem erfahrenen Redaktionsteam
aus Hamburg wird in Kürze eine
neue Fachzeitung für Hotellerie her-
aus gebracht. Das Branchenblatt will
in innovativer Weise die Lücke zwi-
schen den etablierten Fachmagazi-
nen und der beherrschenden
Wochenzeitung schließen. 

Weitere Informationen: E. wah@hotelier.de / S. 58

10 Punkte Erfolgsprogramm

Immobilien Präsentation

Exklusivität:

Keine Kleinanzeigen, keine unüber-
schaubaren Rubriken. Jede Platzie-
rung ist exklusiv, unübersehbar und
dominant. Hier muss man nicht lan-
ge „auf die Suche gehen“.

Keine Anzeige:

Die Darstellung der Immobilie
erfolgt in Form eines objektiven
redaktionellen Beitrags. Die mediale
Darstellung ist seriös, kompetent
und glaubwürdig.

Betreuung: 

Auf Wunsch bieten wir Textservice.
Der Fokus liegt konsequent auf einer
individuellen, Darstellung, die einen
umfassenden und zutreffenden Ein-
druck vermittelt.

Neu

KHC Netzwerk
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